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ERFOLGSFAKTORENKOMPETENZEN

Bei allen Erfolgsfaktoren besteht Handlungsbedarf; 
die Lücke zu den Kompetenzen ist unterschiedlich groß 

Uni Leipzig, Bewegtbildstudie 2008 (n=1.083 Anwender von Bewegtbild im Internet in der PR); 

PR11: Was ist Ihrer Meinung nach wichtig, um Videocontent in der täglichen PR-Arbeit zum Durch- 

bruch zu verhelfen?; PR3: Wie schätzen Sie Ihre eigenen Kompetenzen in diesem Bereich ein? 
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Interpretation 

Konkreter Handlungsbedarf für Kommunikationsmanager 

_  PR-Verantwortliche in Unternehmen und Agenturen haben das Potenzial der 
Bewegtbildkommunikation im Internet erkannt. Sie sehen die größten Chancen  
in den Bereichen Corporate Publishing (z. B. Imagefilme auf eigenen Websites),  
Presse- und Medienarbeit (z. B. Footage für Journalisten) und Web 2.0-
Kommunikation (z. B. YouTube-Clips). 

_  In der Medienarbeit sollten neben der eigenen Website auch Rechercheplattformen 
für Presseinformationen als Distributionswege genutzt werden. Journalisten 
recherchieren zudem in allgemeinen Videoportalen wie YouTube und MyVideo. 

_  Für die Nutzung solcher Videoportale spricht aus Sicht der PR-Verantwortlichen 

vor allem, dass sie reichweitenstark, einfach zu bedienen und kostengünstig sind. 
Um deren Interaktivität und Glaubwürdigkeit ist es dagegen schlechter bestellt. 

_  Die wichtigsten Erfolgsfaktoren für Bewegtbild-PR im Internet sind einfache 
Publikations- und Distributionsmöglichkeiten sowie intelligente Konzepte  
(Best Practices). Handlungsbedarf besteht allerdings in allen Bereichen der 
Produktions- und Verwertungskette. Durch benutzerfreundliche Software zur 
Nachbearbeitung von Webvideos könnte die größte Lücke zwischen 
Erfolgsbedingungen und vorhandenen Kompetenzen geschlossen werden. 
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Anhang 
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Über die Universität Leipzig 

_! Das Institut für Kommunikations- und Medienwissenschaft der Universität 
Leipzig gilt als traditionsreichste und größte Forschungsstätte des Fachs in 
Deutschland. An dem 1916 gegründeten Institut lehren heute 10 Universitäts-
professoren sowie zahlreiche Mitarbeiter und Lehrbeauftragte in Bachelor-, 
Master-, Magister- und Diplomstudiengängen. 

_! Im Mittelpunkt der Forschung des Instituts steht der Strukturwandel von 
Kommunikation und Medien: Wie sieht die Mediennutzung der Zukunft aus? 
Welche Strategien und welches Wissen benötigen Journalisten, Kommunikations-
manager in Wirtschaft, Politik und Non-Profit-Organisationen? Wie verändern sich 
die Medien und ihre Rezeption? Diese Fragen werden in zahlreichen Projekten 
theoretisch und empirisch untersucht. 

_! Die Bewegtbildstudie 2008 ist ein bereichsübergreifendes Projekt des Instituts 
unter Leitung von Prof. Dr. Ansgar Zerfaß (Bereich Kommunikationsmanagement 
und Public Relations) unter Mitwirkung von Privatdozent Dr. Harald Rau (Bereich 
Journalistik) und Projektmitarbeitern beider Bereiche, unterstützt von Bastian 
Jenderek M.A. (Bereich Empirische Kommunikations- und Medienforschung). 

www.kmw.uni-leipzig.de ! www.communicationmanagement.de 
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Über news aktuell 

_  news aktuell, ein Tochterunternehmen der dpa mit Hauptsitz in Hamburg, bietet 
seit 1989 ein Nachrichtennetzwerk zur Verbreitung von Presseinformationen in 
Deutschland und weltweit. Kunden von news aktuell sind Unternehmen aller Bran-
chen, Parteien, Verbände, öffentliche Institutionen und Non-Profit-Organisationen. 

_  Presseinformationen in Text, Bild und Ton werden nach Agenturstandards codiert 
und zeitgleich an alle maßgeblichen Medien verbreitet. Parallel erhalten Fachmedien 
und -journalisten die für sie relevanten Informationen per Satellit, E-Mail, RSS und 
Internet. Im Presseportal, Deutschlands führender Datenbank für Presseinforma-
tionen mit monatlich etwa 8,5 Millionen IVW-geprüften Abrufen, wird das Material 
der news aktuell-Kunden archiviert und ist jederzeit recherchierbar. 

_  Die Journalistendatenbank MEDIAtlas liefert Kontaktdaten von Medien und Redak-

teuren. Mit dem Fortbildungsangebot media workshops veranstaltet news aktuell 
qualifizierte Trainings und Schulungen in den Bereichen PR, Journalismus und 
persönliches Erfolgsmanagement. Zusätzlich bietet die dpa-Tochter mit euro adhoc 
einen internationalen Publizitätsservice für Investor Relations an. Darüber hinaus 
untersucht news aktuell mit den Trendmonitoren die neuesten Trends in der  
PR-, Medien- und Finanzmarkt-Branche. 

_  news aktuell ist Partner der Bewegtbildstudie. 

www.newsaktuell.de 
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